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ESTUDIO E INVESTIGACION SOCIAL
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CONTEXTUS

29,4%
- e B3z
Femenino M ® 4253
=% W 54-65
W 66y mas
Sexo del Encuestado Edad del Encuestado
Sexo del encuestado Edad del encuestado
Frequency Percent Freguency Percent

Valid  masculino 188 47,7 Valid 18 a 29 afios 116 29,4

femenino 206 52.3 30 a 41 afios 120 30,5

Total 394 100.0 42 a 53 afios 73 18,5

: 54 a 65 afios 51 12,9

66 afios y mas 34 8,6

Total 394 100,0

Ingresos Medios
32,0%

Ingresos Bajos
51,5%

Ingresos Econémicos

10,4%

Sector Geografico de Residencia

= Nor-Oriente
B Nor-Poniente
W Centro

® Sur-Oriente
@ Sur-Poniente

Sector Ingresos

Frequency Percent
Valid  Bajos Ingresos 203 51,5
Ingresos Medios 126 32,0
Ingresos Altos 36 9,1
Ns/Nr 29 7.4
Total 394 100,0

Sector geogréfico del encuestado

Frequency Percent
Valid  nororiente 60 15,2
norponiente 38 9,6
centro 41 10,4
suroriente 152 38,6
surponiente 103 26,1
Total 394 100,0
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CONTEXTUS
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$gasto Frequencies
Pagar Deudas; 47,1%
Responses Percent of
N Percent Cases
Gastode, Pagar deudas 353 47,1% 90,3%
Recursos  Ahorrar 84 11,2% 21,5%
Invertir 24 3,2% 6,1%
i Tiempo Libre 150 20,0% 38,4%
[oto: 13.2%4] Temas Culturales 40 5,3% 10,2%
[ Temas Culturales; 5,3% Otro 99 13.2% 25,3%
Total 750 100,0% 191,8%
¢Cual es su prioridad en el gasto de sus recursos? a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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704
60+

50

¢ Qué porcentaje de sus ingresos mensuales destina a temas relacionados con la cultura?

™ Menos de 10% B 11%-25% WM 26%-40% M Ns/Nr

¢ Qué porcentaje de sus ingresos mensuales destina a temas relacionados con la cultura?

Frequency Percent
Valid Menos de un 10% de mi ingreso mensual 284 72,1
Entre un 11% y un 25% de m i ingreso mensual 22 5,6
Entre un 26% y un 40% de mi ingreso mensual 23 5,8
Ns/Nr 65 16,5
Total 394 100,0
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No
79,2%
Si
19,8%

Ns/Nr.
1,0%

¢Conoce Usted la Politica Cultural para la Region del Maule?

2 ¢ ., (@
Al B ( ( ( C =,

¢Conoce usted la politica Cultural para laregion d el Maule?

Frequency Percent
Valid  Si 78 19,8
No 312 79,2
Ns/Nr 4 1,0
Total 394 100,0
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No
68,50%

£Ud. o alguién de su familia ha participado en algin proyecto o iniciativa cultural en la comuna de Talca?

¢Ud. o alguién de su familia ha participado en algé  n
proyecto o iniciativa cultural en la comuna de Talc ~ a?

Frequency Percent
Valid Si 111 28,2
No 270 68,5
Ns/Nr 13 3,3
Total 394 100,0
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¢ Considera usted, que el acceso a la cultura ha cre
en los Ultimos dos afios en la comuna de Talca?
Frequency Percent
Valid Si 306 77,7
No 45 11,4
Ns/Nr 43 10,9
Total 394 100,0

¢Considera usted que el acceso a la cultura ha crecido en los ultimos dos afios

en la comuna de Talca?
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¢Qué aspectos le parece que han aumentado en los dltimos dos afios en la Comuna de Talca?

™ Ferias literarias M Obras teatrales ™ Conciertos M Act.Cult.Aire Libre

@ AccesoMuseos ™ Expo.Pictéricas ™ Otro
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$actividades Frequencies

Responses Percent of
N Percent Cases

Actividades  Ferias Literarias 153 20,9% 50,8%
que han Obras teatrales 177 24,1% 58,8%
crecido Conciertos 188 25,6% 62,5%
:}cgi\:gjﬁs;s culturales 120 16,4% 39.9%

Acceso a museos 33 4,5% 11,0%

E?‘cﬁng:;"es 49 6,7% 16,3%

Otro 13 1,8% 4,3%

Total 733 100,0% 243,5%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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CONTEXTUS

$<) C 5 ?

30

25

20 19,8%

16,4%

15 13,2%

10

Or

Actividades a prestar atencién

[ Preocupacion del Municipio [l Inversion del Gobierno [l Politicas Culturales Comunales [ Acceso Gratuito B Educacién en Cultura B Otro

$actividades Frequencies

Responses Percent of
N Percent Cases
Actividades ~ Mayor preocupacion del o o
a prestar, municipio en tema 134 16.4% 37.4%
atencion Mayor inversién del
Gobierno en tematica 162 19,8% 45,3%
cultural
Generar politicas
culturales en nuestra 108 13,2% 30,2%
Comuna
Mayor acceso gratuito a
espectaculos de corte 179 21,9% 50,0%
cultural
Educar a socializar a los
Talquinos en el tema 221 27,1% 61,7%
cultural
Otro 13 1,6% 3,6%
Total 817 100,0% 228,2%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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45
40
35
30
25
20
15
10

40,1%

33,2%

6,3%

|

1,5%

£Cémo cree usted que los distintos gobiernos de la concertaciéon han tratado el tema de la cultura?

[ Muy bien [ Bien O Regular @ Mal B Muy mal B Ns/Nr

10,7%

¢, Coémo cree usted que los distintos gobiernos de la
concertacion han tratado el tema de la cultura?

Frequency | Percent

Valid Lo han tratado muy bien 25 6,3

Lo han tratado bien 158 40,1

Lo han tratado de forma

regular 131 33,2

Lo han tratado de mala

manera 32 8.1

Lo han tratado de muy

mala manera 6 15

Ns/Nr 42 10,7

Total 394 100,0
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35

30,4%
30

25

23,1%

20

14,9%
12,4%

9,5%

enel

mas

cultural de Talca

[] Museos [1 Teatro Regional [ Arq.Colonial Bl Plazas Histricas Ml Alameda M Rio Claro [J No existen M Otro M Ns/Nr

$significativos Frequencies

Responses Percent of
N Percent Cases
Elementos Los museos presentes o N
Significativos  en nuestra comuna 200 23,1% 54,3%
El teatro regional del
Maule 263 30,4% 71,5%
Nuestra arquitectura
colonial 82 9,5% 22,3%
Las plazas de
connotacién histérica 107 12:4% 29.1%
La Alameda de nuestra
ciudad 129 14,9% 35,1%
El sector del rio Claro 74 8,5% 20,1%
No existen referentes
culturales 3 3% 8%
Otro 4 5% 1,1%
Ns/Nr 4 5% 1,1%
Total 866 100,0% 235,3%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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Oferta

Califique de 1 a 7 las siguientes dimensiones del accionar cultural en la comuna

Precios

Calidad

Publicidad Planificacion Li

ugar

Statistics
Calidad de Publicidad de Planificacién Lugar de
los las de los realizacion de
Oferta de Precios de espectaculos | actividades o | espectaculos | espectaculos
actividades espectaculos | o actividades | espectaculos | o actividades | o actividades
Mean 4.8 4.0 5.4 45 4.8 5.8
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¢Durante el tltimo semestre ha leido algun libro?

¢ Durante el Gltimo semestre ha leido algtn libro?
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30
27,9%

25

20

15
12,6%

10,6%

10

&Cuadl o cuales son los géneros literarios preferidos por Usted?.

[J Novela [ Cs.Sociales [ Cs.Naturales [ Técnicos B Religiosos M Autoayuda [J Cuento B Poesia Ml Comic M Otro

$genero Frequencies

Responses Percent of
N Percent Cases

Género a Novelas 113 27,9% 59,2%
Literario  Ciencias Sociales 43 10,6% 22,5%
Ciencias Naturales 22 5,4% 11,5%

Técnicos 51 12,6% 26,7%

Religiosos 44 10,9% 23,0%

De autoayuda 47 11,6% 24,6%

Cuentos 27 6,7% 14,1%

Poesias 21 5,2% 11,0%

Comics 10 2,5% 5,2%

Otro 27 6,7% 14,1%

Total 405 100,0% 212,0%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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35

30

25

20

15

10

5

20,8%

31,8%

14,9% e

Or

O Comercio Establecido [ Comercio Ambulante T Préstamo Amigo © Familiar B Colegio, Univ. o Inst. B Bibliotecas Bl Cafeterias o Librerias 0 Otro

éDénde Consigue u obtiene los libros?

5,6%

((

$acceso Frequencies

Lugar en
que
adquiere
los libros

Total

Los compro en el
comercio establecido
Los compro en el
comercio ambulante

Se los presta algin
amigo o familiar

Los pide prestado en su
colegio, Universidad o
Instituto

Los lee en las bibliotecas
de la comuna

Los lee en las cafeterias
de las librerias

Otro

Responses Percent of
N Percent Cases
74 20,8% 38,7%
53 14,9% 27,7%
113 31,8% 59,2%
56 15,8% 29,3%
20 5,6% 10,5%
14 3,9% 7,3%
25 7,0% 13,1%
355 100,0% 185,9%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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CONTEXTUS
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¢ Durante el Gltimo semestre ha visto peliculas?
Frequency | Percent
Valid Si 314 79,7
No 80 20,3
Total 394 100,0
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30
25,9%

25
20

15 13,9% 13,8%

11,0%
10
6,5%
5
Or
£Qué tipo de peliculas ha visto en el Gltimo semestre?
O Accién [ Comedia [ Drama B C.Ficcion B Cine Ate M D. Animados [J Documentales 8 Suspenso B Terror M Otro

$tipo Frequencies

Responses Percent of
N Percent Cases

Tipo de a Accion 184 25,1% 58,4%
Peliculas comedia 102 13,9% 32,4%
Drama 101 13,8% 32,1%

Ciencia Ficcién 48 6,5% 15,2%

Cine Arte 28 3,8% 8,9%

Dibujos animados 71 9,7% 22,5%
Documentales 81 11,0% 25,7%

Suspenso 47 6,4% 14,9%

Terror 61 8,3% 19,4%

Otro 11 1,5% 3,5%

Total 734 100,0% 233,0%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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30
25 25,1% 24,5%
20
15
12,0%
10 8,7% 9,0%
7,0% 6,8% 6,2%
5
0,8%
Or
&C6mo accede a las peliculas o cine de su preferencia?
O Arriendo [J Comercio Establecido [ Comercio Ambulante B Cines de Talca M Eventos Gratuitos M Internet [ Préstamo W Otro M Ns/Nr
$lugar Frequencies
Responses Percent of
N Percent Cases
¢ Cémo Las arriendo en las N N
accede a tienas especializada 42 7.0% 13,5%
las Las compro en el
a
peliculas?  comercio establecido 41 6.8% 13,1%
Las compro en el
0 0
comercio ambulante 151 25,1% 48,4%
Voy a los cines
0, 0,
presentes en Talca 2 12,0% 23,1%
Voy a los eventos
0, 0,
gratuitos que se produ 37 6.2% 11,9%
Las bajo por internet 52 8,7% 16,7%
Las presto o intercambio
0 0
con familiao a 147 24,5% 47.1%
Otro 54 9,0% 17,3%
Ns/Nr 5 ,8% 1,6%
Total 601 100,0% 192,6%
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CONTEXTUS
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>0 ><H

OE

No
45,4%

tUsted ha comprado o adquirido musica en el Gltimo semestre?

Si
54,6%

¢ Usted ha comprado o adquirido musica
durante los Gltimos seis meses?

Frequency | Percent
Valid  Si 215 54,6
No 179 45,4
Total 394 100,0
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30

25

20

18,3%
16,6%

15—

10—

£Qué tipo de misica prefiere Usted?.

[ Pop [J Rock [ Trova B Selecta M Mexicana M Tango (] Boleros M Tropical M Romantica

$tipo Frequencies

Responses Percent of

N Percent Cases

Tipo Pop 73 18,3% 35,3%
de . Rock 66 16,6% 31,9%
Masica gy 23 5,8% 11,1%
Selecta 25 6,3% 12,1%
Mexicana 24 6,0% 11,6%

Tango 5 1,3% 2,4%

Boleros 28 7,0% 13,5%

Tropical 56 14,1% 27,1%
Romantica 98 24,6% 47,3%

Total 398 100,0% 192,3%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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35

31,3%

30 28,8%
27,4%

25

20

15

12,5%

10

£€6mo accede al tipo de misica de su preferencia?

] Comercio Establecido [] Comercio Ambulante [ Internet B Préstamo

$como Frequencies

Responses Percent of
N Percent Cases
Formas  Las compro en el N o
de . comercio establecido 46 12,5% 21,9%
acceso Las compro en el
P 101 | 274% | 481%

comercio ambulante
Las bajo por internet 106 28,8% 50,5%
Las presto o intercambio
con familia o a

Total 368 100,0% 175,2%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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CONTEXTUS
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25
21,2%
20
17,8%
16,8%
[0 Salir a comer
O Internet
45 [0 Pubs o Bailar
[ Espect. Deportivos
E Gimnasio
B Formacion Deportiva
10 [0 Eventos Culturales
9,5% B Formacion Cultural
B Salir de la ciudad
5
Or
Preferencias en uso del Tiempo Libre

$tlibre Frequencies

Responses Percent of
N Percent Cases
Actividadeg Salir a comer 111 17,8% 35,4%
Preferidas Navegar por Internet 53 8,5% 16,9%
Asistir a Pub's o salir a
Bailar 105 16,8% 33,4%
Asistir a espectaculos o o
deportivos 76 12,2% 24,2%
Ir al Gimnasio o Spa 39 6,3% 12,4%
Clases de formacion
deportiva 11 1,8% 3,5%
Asistir a eventos
0/ {
culturales 58 9.3% 18.5%
Clases formativas de
0/ 0,
corte cultural 39 6.3% 12:4%
Salir fuera de la
Ciudad 132 21,2% 42,0%
Total 624 100,0% 198,7%

a. Dichotomy group tabulated at value 1.
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